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LE ECCELLENZE DELLA PRODUZIONE

Le sfide di Latteria Soresina
Investimenti e innovazione
Varato un piano strategico da 18 milioni di euro. Obiettivi: crescita e maggior efficienza. L’export vola

n SORESI NA Latteria Sore-
sina continua a crescere e,
secondo le proiezioni, il
trend è ben lontano dall’in -
vertire la rotta. Anzi, il co-
losso cooperativo leader del
settore ha già pronto un pian
di investimenti da 18 milioni
di euro in due anni e e mez-
zo, contando nel frattempo di
chiudere il 2024 con un fat-
turato in crescita di oltre il
4%, al quale andranno ag-
giunti i fatturati della parte-
cipata al 100% Oioli e la quo-
ta del ramo di azienda Savio-
la (50%). Insomma, si va a
gonfie vele, col futuro ancora
da scrivere e il passato, come
sempre, a fare da guida.

LA STRADA DA PRENDERE
Il presidente Tiziano Fusar
Poli fa il punto: «Ci stiamo
avviando verso il 125º anni-
versario di Latteria Soresina.
È emozionante, e fa quasi
impressione pensare cosa si-
gnificano 125 anni di vita per
u n’impresa, per la nostra im-
presa. Ma la cosa più bella di
tutte – commenta il numero
uno di via Dei Mille – è che
siamo qui, in questo presente
sempre più complesso, più
efficaci che mai, a giocare il
nostro ruolo di grandi prota-
gonisti del mercato e di or-
gogliosa leadership, a van-
taggio e per un sereno futuro
dei nostri soci, di tutti i nostri
preziosi collaboratori e della
società civile in generale».
Poi il focus sul nuovo proget-
to, cardine della ‘p ros sima’
Latteria. «Il progetto Gòodu-
rie è l’ennesimo esempio di
vivacità e di capacità di in-
terpretare la necessità fisio-
logica di crescita, coniugan-
do innovazione e tradizione,
anche attraverso la diversifi-
cazione di nuove proposte ed
esperienze di consumo».
Sulla stessa linea il Dg Mi -
chele Falzetta : «Il piano
strategico 2023-2027 della
Latteria è robusto e pragma-
tico. Copre le evoluzioni cor-

renti di mercato come la tra-
sformazione digitale e la
transizione ecologica. Il pia-
no è orientato alla crescita
s u ll’estero, con attenzione
a l l’innovazione e al brand. In
virtù della continua costru-
zione della brand equity, il
piano – annuncia – p r ev ede
anche un progetto pilota di

integrazione a valle nell’a-
nello retailer, pilota che tra
qualche giorno sarà in ese-
cuzione, cioè appunto il pro-
getto Gòodurie Soresina».

IL PIANO
Dopo le recenti acquisizioni
di Oioli, azienda vocata nella
produzione di Gorgonzola

Dop di elevata qualità e del
50% di Saviola, importante
player nel mercato del Grana
Padano e del Parmigiano
Reggiano, continuano i pro-
getti di crescita di Latteria
Sor es ina.
I prossimi passi del piano in-
dustriale 2023-2027 della
cooperativa Soresinese si fo-

calizzano su linee chiare,
precise e coerenti con un
modello di evoluzione dimo-
stratosi ancora vincente.
Le azioni prevedono una
crescita dei ricavi per linee
interne tra le quali l’innov a-
zione, il cui contributo sti-
mato sarà di circa il 3% an-
nuo e l’int er naz ionaliz z az io-

ne con un export che preve-
de crescite in linea con i
trend consolidati che hanno
registrato incrementi di +10
mio nel 2023 verso il 2022,
con un totale di 118 milioni di
euro e di un ulteriore au-
mento a due cifre a fine an-
n o.
Riguardo ai prodotti, il focus
sarà sempre sul lattiero ca-
seario, con attenzione parti-
colare ai prodotti di segmen-
to a più alto valore aggiunto,
come i formaggi DOP ed in
particolare modo il Grana
Padano, di cui già oggi Lat-
teria Soresina è leader di
p r odu z ione.
Nel piano di sviluppo ed
evoluzione industriale l’effi -
cienza resta sempre una
chiave strategica che troverà
i suoi strumenti nell’au to-
mazione, nella trasformazio-
ne digitale e in un piano ar-
ticolato di logistica agro in-
dustriale, facente parte di un
progetto finanziato dal Pnrr e
precisamente della misura
M2C1 investimento 2.1. Nello
specifico, tale progetto pre-
vede un ampliamento della
logistica e un’imp lementa-
zione importante di cobot
(Robot collaborativi) per
l’automazione dei fine linea
del reparto di confeziona-
mento dei formaggi. Tale
progetto prevede un investi-
mento di 18 milioni di euro in
2,5 anni, oltre agli investi-
menti ordinari, di cui circa il
50% sarà finanziato a fondo
perduto tra il Pnrr logistica
agroindustriale, industria 4.0
e industria 5.0.
Ultimo, ma non meno im-
portante, sempre coerente-
mente a queste linee strate-
giche, sarà quindi data una
attenzione sempre alta, per
gli anni a venire, alla crescita
tramite linee esterne che
possano continuare a dare un
contributo di sviluppo del
gr u p p o  Lat t er ia  Sor es i-
na. ARK
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Più automazione, attenzione
alla trasformazione digitale
e alla logistica agro industriale

Un ‘c o lo s s o’ con duecento soci
Nata nel 1900, legata al territorio, la leadership nel Grana Padano
n SORESI NA Latteria Soresina
nasce nel 1900 come coopera-
tiva di trasformazione del lat-
te prodotto dai suoi soci, da
una forte esigenza di creare
u n’unione salda tra agricoltori
e produttori di latte. Attual-
mente i soci sono circa 200 e
la mutualità è fortissima: in-
fatti la cooperativa si prende
carico dei problemi che pos-
sono colpire ogni singola
az ienda.
Tutti partecipano alla pianifi-
cazione e al board, attraverso

l’elezione degli organi di rap-
presentanza, in un meccani-
smo in cui tutti hanno pari di-
gnità indipendentemente dal
quantitativo di latte conferito.
Un legame così stretto tra l’a-
zienda e i suoi componenti si
traduce in grande ancora-
mento al territorio: Latteria
Soresina lavora solo il latte
prodotto dalle 48mila vacche
che si trovano nelle stalle vi-
cine ai caseifici. È il leader
mondiale nella produzione di
Grana Padano.


