
FATTURATO A 310 MILIONI

Consorzio casalasco 
a passo di carica

Consorzio Casalasco del Pomodoro chiude il
2019 con un aumento del fatturato consoli‐
dato del 17% attestandosi a 310 milioni di
euro, accelerando notevolmente il trend di
crescita degli ultimi anni. 
In particolare lo sviluppo si identifica in un
sensibile incremento delle quote di mercato
all’estero, sia nel segmento co‐packing sia
nelle vendite a mar‐
chio proprio.
L’export, che rappre‐
senta oggi i due terzi
del fatturato, si confer‐
ma l’elemento portan‐
te e di sviluppo della
crescita della coopera‐
tiva e delle sue control‐
late, che esportano in
più di 60 Paesi al mon‐
do.
Sulla ripartizione del business continua a es‐
sere strategicamente rilevante la categoria
pomodoro e derivati con un’ampia offerta di
prodotti e packaging, in particolari sui sughi
pronti, seguite poi dalle zuppe e minestre,
succhi di frutta e bevande vegetali.
Il segmento Retail si conferma il primo canale
di vendita sia coi prodotti a proprio marchio
(Pomì e De Rica), sia con le produzioni per
conto terzi con posizionamento premium per
importanti multinazionali del food.
«Il 2019 è stato un anno molto impegnativo
sotto tanti punti di vista– ha commentato il
Direttore Generale del Consorzio Casalasco
del Pomodoro, Costantino Vaia (nella foto) –
dove abbiamo visto rafforzarsi in modo im‐
portante la nostra solidità nel business, so‐
prattutto all’estero. Sostenibilità e responsa‐
bilità sociale si confermano sempre più ele‐
menti chiave per una corretta interpretazio‐
ne dei mercati. Gli sforzi degli ultimi anni in
termini di investimenti hanno migliorato
flessibilità e diversificazione produttiva, che
affiancati ad un elevato know‐how ci hanno
consentito di consolidare ulteriormente rela‐
zioni dirette, stabili e durature con i maggiori
players internazionali del mondo del Food».

  unedì 3 febbraio, pro‐
prio nell’anno del 75°
dell’Associazione Indu‐
striali di Cremona, si è
tenuto l’evento lancio
della piattaforma Ban‐

copass organizzato dal Comitato
Piccola Industria di Cremona in
collaborazione con Assolombar‐
da.
L’incontro rivolto in particolare
alle PMI e alle start up, ha visto
l’intervento introduttivo del fun‐
zionario dell’Associazione Indu‐
striali Mattia Barcella e
quello illustrativo del‐
lo strumento di Valen‐
tina Benelli, referente
di Assolombarda.
Sono state mostrate in
dettaglio le funziona‐
lità della piattaforma e
il set gratuito di stru‐
menti e servizi per la
pianificazione finan‐
ziaria finalizzate a ren‐
dere più semplice, tra‐
sparente ed efficace il
dialogo con le banche
e i vari soggetti finan‐
ziatori.
BANCOPASS è una
“carta di identità” del‐
le caratteristiche eco‐
nomico/finanziarie
della propria impresa;
è un set gratuito di
strumenti e servizi fi‐
nalizzati alla pianifica‐
zione finanziaria delle
aziende che, l’Associa‐
zione Industriali Cre‐
mona mette a disposizione di tut‐
te aziende associate.

BANCOPASS offre la possibilità
alle imprese di ottenere:
• un report che analizza la situa‐
zione economico‐patrimoniale e
il rendiconto finanziario;
• una analisi della propria Centra‐
le Rischi;
• la redazione in modo guidato
del proprio business plan;

L

proprio in un anno così impor‐
tante come quello del 75° della
nostra Associazione. Oggi abbia‐
mo ufficialmente lanciato una
piattaforma alla quale stiamo la‐
vorando da tempo insieme al no‐
stro Tavolo del Credito» – com‐
menta William Grandi, Presiden‐
te del Comitato Piccola Industria
di Cremona – «La finanza rappre‐
senta una leva strategica che può
contribuire al successo dell’idea
imprenditoriale e aiutare le a‐
ziende a crescere. Lo strumento
che abbiamo lanciato va in questa
direzione e consente a tutte le im‐
prese di gestire al meglio la rela‐
zione con banche e finanziatori.
L’accesso al credito rimane oggi
uno dei temi più sensibili per le
piccole e le medie imprese che
rappresentano la spina dorsale
del nostro sistema produttivo.
Siamo sicuri che Bancopass potrà
accompagnare gli imprenditori in
questo percorso di consapevolez‐
za».

DESTINATARI

Rivolto alle PMI
e alle Start Up, 
è messo 
a disposizione 
delle aziende
associate di AIC

INIZIATIVA TARGATA ASSOLOMBARDA E PICCOLA INDUSTRIA

Arriva Bancopass, la piattaforma
che avvicina banche e imprese

CHE COS’È
Una “carta di identità” delle
caratteristiche
economico/finanziarie della
propria impresa; è un set
gratuito di strumenti e ser-
vizi finalizzati alla pianifica-
zione finanziaria delle a-
ziende

WILLIAM GRANDI
«La finanza rappresenta u-
na leva strategica che può
contribuire al successo del-
l’idea imprenditoriale e aiu-
tare le aziende a crescere.
Lo strumento che abbiamo
lanciato va in questa dire-
zione e consente a tutte le
imprese di gestire al meglio
la relazione con banche e
finanziatori».

• la verifica della possibilità di ac‐
cedere al Fondo di Garanzia per le
PMI;
• un’unica presentazione azien‐
dale da inviare alle principali
banche o finanziatori;
• un report che paragona la pro‐
pria impresa con un massimo 5
nominativi selezionati.

«Quello di oggi è un momento im‐
portante e mi fa piacere che cada
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